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每週工作簡報
本週進行模型建構分析投放策略影響,並確保各項目依照流程進行。

討論本週執行事項,並對下週工作計劃進行了相關的規劃。
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廣告投放分析報告

我 們 都 了 解 曝 光 度 越 高 ， 對 於 公 司 形 象 、 記 憶 度 來 說 越 好 ， 只 要 連 結 出 現 在 搜 尋 結 果 中 ， 就 會 計 算
為 一 次 曝 光 ( 閃 過 也 算 ) ， 但 資 訊 的 擁 擠 造 成 難 以 記 憶 ， 真 正 的 用 戶 反 饋 的 部 分 是 最 直 接 的 關 鍵 性 問
題 ， ” 你 們 網 站 我 都 看 完 了 ， 你 們 的 理 念 很 符 合 我 們 需 求 ” ， 意 即 曝 光 度 表 現 的 是 公 司 網 路 宣 傳 廣 度
與 散 播 操 作 力 度 ， 最 重 要 的 是 用 戶 是 否 真 正 的 進 入 公 司 網 站 ， 才 能 去 媒 合 彼 此 的 理 念 並 反 映 用 戶 真
正 的 行 為

◆ 入 站 數 重 要 性

每 一 次 的 搜 尋 ， 閃 過 的 資
訊 量 過 於 龐 大 ， 很 難 不 進
入 網 站 ， 就 能 保 有 記 憶 度



廣 告 投 放 所 產 生 的 不 僅 僅 是 曝 光 ， 進 入 網 站 的 用 戶 除 了 在 現 階 段 產 生 流 量 與 互 動 ， 當 記 憶 度 加 深 ，
這 樣 用 戶 也 會 逐 漸 轉 化 為 回 流 、 直 接 進 入 或 自 然 搜 尋 的 未 來 流 量 之 中 ， 所 以 廣 告 投 放 除 了 曝 光 重 要
外 ， 入 站 人 數 也 是 一 個 重 要 的 觀 察 指 標 。

◆ 入 站 數 重 要 性
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G o o g l e  a n a l y t i c s 上 儲 存 了 所 有 數 據 資 訊 ， 包 含 自 然 流 量 、 外 連 、 社 群 、 影 片 、 廣 告 投 放 設 定 的 廣
告 分 群 等 所 有 進 入 網 站 的 路 徑 數 據 ， 我 將 數 據 資 料 放 在 資 料 夾 ， 有 興 趣 的 同 仁 可 以 自 N A S 取 用 ， 或 至
G o o g l e  a n a l y t i c s 中 進 行 查 看 。
路 徑 : 2 0 2 4 _ 1 1 _ 2 2 _ 會 議 報 告 內 容 \ 2 0 2 4 _ 1 1 _ 2 2 _ 報 告 所 使 用 之 其 他 資 料 \ 2 3 - 2 4 D a t a _ s e t

◆ 數 據 來 源
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◆ 2023~2024所有入站路徑彙整

彙 總 資 訊 看 不 出 何 時 策 略 最 為 成 功

一 併 將 內 、 外 投 放 的 資 料 做 彙 整 ， 從 2 0 2 3 / 1 ~ 2 0 2 4 / 1 1 ( 約 2 2 . 5 個 月 ) 在 G o o g l e  A d s 投 放 了 不 少
預 算 ， 外 部 廣 告 投 放 許 久 ， 內 部 也 投 放 了 4 個 多 月 ， 以 下 是 彙 整 後 的 各 項 支 出 / 入 站 數 據 資 料 ， 數 據 來
源 : G o o g l e  a n a l y t i c s
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前 幾 頁 的 彙 總 很 難 觀 察 到 甚 麼 時 候 的 投 放 策 略 對 於 網 站 成 長 來 說 是 有 正 面 幫 助 ， 所 以 運 用 機 器 學 習
( S c i k i t - L e a r n ) 與 回 歸 分 析 ( R e g r e s s i o n ) 建 構 模 型 ， 做 細 一 步 的 計 算 ， 針 對 內 外 的 投 放 策 略 做 相
關 性 分 析 ， 檢 測 投 放 的 預 算 花 費 是 否 對 網 站 有 正 面 幫 助 ， 各 計 算 係 數 說 明 與 回 歸 公 式 在 報 告 尾 部 ， 有
興 趣 的 同 仁 可 以 自 行 參 閱 。

◆ 模 型 建 構 與 分 析 – 一 般

正常情況
模型計算顯示網站原始流量對於網站整體成長有正面幫助，每一個Coe值的增

加代表文章取得的曝光度與入站數為正相關的成長。
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◆ 模 型 建 構 與 分 析 – 外 部

外部投放2023/1~2024/11
模型計算顯示這兩年投放策略對於網站成長幫助並不是很顯著，

反而逐步趨向負相關或沒有相關，代表策略需要調整。

前 幾 頁 的 彙 總 很 難 觀 察 到 甚 麼 時 候 的 投 放 策 略 對 於 網 站 成 長 來 說 是 有 正 面 幫 助 ， 所 以 運 用 機 器 學 習
( S c i k i t - L e a r n ) 與 回 歸 分 析 ( R e g r e s s i o n ) 建 構 模 型 ， 做 細 一 步 的 計 算 ， 針 對 內 外 的 投 放 策 略 做 相
關 性 分 析 ， 檢 測 投 放 的 預 算 花 費 是 否 對 網 站 有 正 面 幫 助 ， 各 計 算 係 數 說 明 與 回 歸 公 式 在 報 告 尾 部 ， 有
興 趣 的 同 仁 可 以 自 行 參 閱 。
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◆ 模 型 建 構 與 分 析 – 外 部

外部投放2023/4~2023/6
經由逐月計算檢查發現2023/4~2023/6所投放的策略為最佳，

對於網站當時的成長有所助益。

前 幾 頁 的 彙 總 很 難 觀 察 到 甚 麼 時 候 的 投 放 策 略 對 於 網 站 成 長 來 說 是 有 正 面 幫 助 ， 所 以 運 用 機 器 學 習
( S c i k i t - L e a r n ) 與 回 歸 分 析 ( R e g r e s s i o n ) 建 構 模 型 ， 做 細 一 步 的 計 算 ， 針 對 內 外 的 投 放 策 略 做 相
關 性 分 析 ， 檢 測 投 放 的 預 算 花 費 是 否 對 網 站 有 正 面 幫 助 ， 各 計 算 係 數 說 明 與 回 歸 公 式 在 報 告 尾 部 ， 有
興 趣 的 同 仁 可 以 自 行 參 閱 。
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◆ 模 型 建 構 與 分 析 – 內 部

內部投放2024/8~2024/10
內部投放時間較短，計算後最好的綜合策略為8~10月的投放方

式，最能對網站成長有所幫助。

前 幾 頁 的 彙 總 很 難 觀 察 到 甚 麼 時 候 的 投 放 策 略 對 於 網 站 成 長 來 說 是 有 正 面 幫 助 ， 所 以 運 用 機 器 學 習
( S c i k i t - L e a r n ) 與 回 歸 分 析 ( R e g r e s s i o n ) 建 構 模 型 ， 做 細 一 步 的 計 算 ， 針 對 內 外 的 投 放 策 略 做 相
關 性 分 析 ， 檢 測 投 放 的 預 算 花 費 是 否 對 網 站 有 正 面 幫 助 ， 各 計 算 係 數 說 明 與 回 歸 公 式 在 報 告 尾 部 ， 有
興 趣 的 同 仁 可 以 自 行 參 閱 。
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◆ 模 型 建 構 與 分 析

模 型 建 構
• 模 型 學 習 :  S c i k i t - L e a r n
• 製 圖 模 式 : M a t p l o t l i b
• 統 計 方 法 : R e g r e s s i o n

圖 表 中 各 系 數 說 明
• R ²  n u m b e r s  :  決 定 係 數 ， 衡 量 模 型 對 因 變 量 變 異 、 其 他 衡 量 因 素 與 隨 機 誤 差
• C o e f f i c i e n t :  表 示 自 變 量 對 因 變 量 的 影 響 預 期 程 度 變 化 量 ， 當 內 、 外 投 放 數 值 增 加 時 ， 總 數 值 增 加

程 度 變 化
• I n t e r c e p t : 當 自 變 量 為 0 時 ， 因 變 量 產 生 的 預 期 值 ， 模 型 預 測 關 係 基 準 點
• E q u a t i o n : 基 準 線 水 平 方 程 式 ， c o e f f i c i e n t ( X )  +  i n t e r c e p t

R e g r s s i o n 計 算 時 採 用 的 公 式
• R ²  n u m b e r s : R2 = 1 – (∑(yi −y^i)2 / ∑(yi −yˉ)2)

• C o e f f i c i e n t  : a = (∑Y − b∑X) / n)
• I n t e r c e p t :  a = Yˉ − bXˉ
• 線 性 回 歸 : Y = β 0 + β 1 X + ϵ
• 最 小 二 乘 法 : E = ∑ ( y i − f ( x i ) ) 2
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• 不 定 時 的 數 據 分 析 資 訊 ， 用 意 為 預 算 支 出 都 應 努 力 朝 著 最 大 化 效 益 進 行

• 外 部 投 放 策 略 需 要 調 整 :  2 0 2 3 / 4 ~ 2 0 2 3 / 6 投 放 策 略 最 為 成 功 ， 對 於 網 站 也 有 正 面 成 長 幫 助 ，
後 續 投 放 策 略 成 效 持 續 下 滑 ， 並 不 符 合 預 算 支 出 所 獲 得 之 成 效 ， 適 合 長 期 放 置 的 投 放 方 式 。

• 內 部 投 放 策 略 調 整 :  內 部 用 低 預 算 進 行 投 放 ， 適 合 持 續 調 整 的 投 放 策 略 ， 所 以 考 慮 調 整 回
P M a x 與 G D N 整 合 式 投 放 方 式 。

• G o o g l e  A n a l y t i c s 中 的 數 據 變 化 性 多 ， 不 適 合 一 般 的 分 析 方 式 ， 所 以 結 論 來 源 運 用
R e g r e s s i o n ( 回 歸 ) 結 合 M a c h i n e  L e a r n i n g ( 機 器 學 習 ) 建 立 模 型 來 計 算 所 有 G o o g l e  
A n a l y t i c s 中 所 記 錄 之 數 據 。

• G D N 、 影 片 、 G o o g l e  m a p 等 投 放 模 式 較 適 合 中 、 長 期 放 置 ， 較 不 需 持 續 調 整 。

• P M a x 、 需 求 開 發 等 投 放 模 式 較 適 合 短 、 中 期 ， 需 要 持 續 調 整 獲 得 平 穩 效 果 。

• 分 析 的 圖 表 與 結 果 若 內 部 同 意 給 予 ， 會 將 圖 表 與 數 值 與 行 銷 公 司 探 討 調 整 方 向 。

◆ 結 論
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